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Unsere Stadt

Wir leben in einer Stadt, um deren Schénheit, landschaftlichen Reiz, his-
torische Gewachsenheit, kulturellen Reichtum und Lebensqualitat wir
weltweit beneidet werden. Hinzu kommt, dass unsere Stadt Uber Ther-
malquellen verfugt, deren heilende Kraft schon die Romer erkannt und
genutzt haben und die bis in unsere Tage nichts von ihrer Anziehungs-
kraft auf die Menschen verloren haben.

Unsere Vorfahren haben uber Generationen - aufbauend auf diesem Kapi-
tal - gut davon und damit leben kdnnen, dass sie Baden-Baden zu einer
der reizvollsten und elegantesten Kurstadte der Welt entwickelt haben.
Der Ausbau Baden-Badens zum Anziehungspunkt fur seine Gaste hat die
Stadt zudem fur die Baden-Badener selbst zu einem Ort werden lassen,
an dem man nicht nur Arbeit und Brot findet, sondern an dem es auch
lohnend und schon zu leben ist. Das gilt heute noch und wird sicher auch
in Zukunft eine Rolle spielen.

Langst kdnnen die Menschen dieser Stadt aber nicht mehr allein von der
Kur und vom Fremdenverkehr leben und auf dieser Grundlage fur eine
gleichbleibende oder gar verbesserte Lebensqualitat sorgen. Wir missen
erhalten, was unsere Stadt ausmacht, aber auch mutig entwickeln, was
dazu beitragt, ihre Zukunft zu sichern. Dabei ist sehr sorgsam mit unserem
Kapital umzugehen. Viele der von uns allen geschatzten Eigenschaften
sind nur denkbar und zu sichern, wenn Veranderungen Rucksicht auf den
Charakter der Kurstadt nehmen. Dies vorausgeschickt, wird Baden-Baden
neben dem Standbein ,Kur- und Kulturstadt das Spielbein ,Stadt des
Handels, des Gewerbes — mdglichst im tertiaren Sektor — und der mittel-
stéandischen Industrie” weiter entwickeln.

Den Problemen und Herausforderungen, die sich dabei ergeben kénnen,

werden wir uns stellen mussen, denn unsere Stadt soll sein und bleiben:
Baden-Baden — die Stadt fir uns und fir unsere Géaste!

Baden-Baden, 05.05.2003

Dr. Sigrun Lang
Oberburgermeisterin



Perspektive fur Baden-Baden,
Gliederung und Planungsprozess

Baden-Baden heute und morgen

Praambel

Baden-Baden bietet hohe Lebensqualitdt und das unverwechsel-
bare Stadtbild gibt unserer Stadt ihr besonderes Flair. Das Angebot
in den Bereichen Gesundheit und Wohlbefinden, Sport, Kultur,
Events und gesellschaftliches Leben ist auRerordentlich vielseitig.
Kongresse und Tagungen sind in erholsamer Atmosphare moglich.
Die Fulgangerzone inmitten historischer Bebauung gibt jedem
Einkauf besonderen Reiz. Die gunstige Lage zwischen den Hohen
des Schwarzwalds, den Vorbergen und der Rheinebene ge-
wahrleisten zu jeder Jahreszeit ein angenehmes, mildes Klima.
Blrgerservice ist der Stadt ein besonderes Anliegen. Natur- und
Umweltschutz genieRen hohen Stellenwert. Die Stadt muht sich um
sinnvolle Verkehrsfuhrungen. Bildung und Weiterbildung gewinnen
weiter an Bedeutung. Zugleich profiliert sie sich als Dienstleistungs-
und Gewerbestandort und Medienstadt. — Dieser durchaus positive
Uberblick darf allerdings nicht dariiber hinwegtiuschen, dass Ba-
den-Baden schwierige Aufgaben unter finanziell wenig glnstigen
Bedingungen zu |6sen hat.

Auch wenn sich gerade die finanzielle Realitat heute von ihrer har-
ten Seite zeigt, sollten wir uns die Ideen und Visionen fur die Zu-
kunft bewahren — sie gestalten unser Leben, geben uns Mut fur den
Alltag, werden den kommenden Jahren Gestalt verleihen.

Die Perspektiven und die dort genannten Ziele und Projekte sollen
die Grundlagen fur die Arbeit des Gemeinderats und der Stadtver-
waltung bilden, der Blrgerschaft eine Perspektive bei ihrer Diskus-
sion geben und zugleich die interessierte Offentlichkeit Uber die mit-
tel- und langfristig zu realisierenden Vorhaben der Stadt informie-
ren.

Auf zeitliche Vorgaben wird in diesem Dokument bewusst verzich-
tet. Es wird lediglich die Zuordnung von Prioritaten ausgewiesen.



2. Gliederung

Die Perspektiven fur die Stadt Baden-Baden 2003 gliedern sich in die fol-
genden zwolf Schwerpunkte:

1. Internationale Urlaubs- und Baderstadt 8
2. Umweltbewusste Stadt 13
3. Kunst, Kultur und Events 18
4. Kongress- und Tagungsstadt 21
5. Wirtschaftsstandort und Medienstadt 23
6. Standort fur Bildung und Weiterbildung 27
7. Stadt der Burger / Wohn- und Gesundheits-
standort Baden-Baden 30
8. Stadt mit vielseitigem Charakter 37
9. Standort fur erlebnisreichen Einkauf 41
10. Sport und Freizeit 45
11. Attraktive Mobilitat, Verkehrsinfrastruktur 48
12. Cité und Kaserne 52

Die Gliederung ist bewusst nicht mehr stadtteilbezogen aufgebaut; ihr
liegen vielmehr Schwerpunkte zugrunde, die jeweils flr die Gesamtstadt
von Bedeutung sind. Einzige Ausnahme bildet der Teil ,Cité und Kaserne®.



3. Planungsprozess

Baden-Baden ist nach dem Landesentwicklungsplan 2002 Mittelzentrum
mit oberzentraler Teilfunktion in den Bereichen Tourismus (Kur- und Ba-
derwesen), Kultur, Kongresse und Medien. Die Stadt verfolgt ihre Entwick-
lung in regionaler Einbindung. Sie kooperiert eng mit den umliegenden
Landkreisen und Stadten. Sie ist u. a. beteiligt an der TechnologieRegion
Karlsruhe, am Baden-Airpark, an der Neuen Messe Karlsruhe, am Natur-
park Schwarzwald Mitte / Nord, an PAMINA und verschiedenen Zweck-
verbanden. Enge Kooperationen bestehen mit dem Landkreis Rastatt.

Die Einstufung als Mittelzentrum mit oberzentralen Teilfunktionen in den
Bereichen Tourismus, Kultur, Kongresse und Medien und die Einbindung
in mehrere regionale Kooperationen gehoéren zu den Grundlagen der Per-
spektiven.

Vorlaufer der Leitlinien

Wichtige kommunale Ziele haben erstmals im Stadt- und Kurortentwick-
lungsplan 1974 ihren Ausdruck gefunden. Diesem folgte 1980 eine Zwi-
schenbilanz zum Stand der Umsetzung der 1974 gegebenen Empfehlun-
gen. Eine weitere Bilanz schloss sich 1985 an. 1987 griff die Fortschrei-
bung des Entwicklungsplans die zuvor nicht erkennbaren Veranderungen
auf — wie etwa die rucklaufige Bevolkerungszahl in Deutschland, die Gren-
zen des wirtschaftlichen Wachstums und die héhere Motorisierungsdichte.

Inzwischen sind weitere 16 Jahre vergangen und wiederum sind erhebli-
che Veranderungen eingetreten. Als zusatzliche Schwerpunkte mit Aus-
wirkung auf die Stadtentwicklung sind die Ansiedlung von Dienstleistungs-
und Gewerbebetrieben, Kunst und Kultur, Bildung und Weiterbildung hin-
zugekommen. Beim Kongresswesen, dem Tourismus und den Anstren-
gungen zur Verbesserung der Umweltqualitat sind neue Akzente zu set-
zen. Eine erneute Uberarbeitung der bisherigen Planungen war deshalb
geboten.

Inhalt und Gliederung
Die neue Konzeption enthalt in gestraffter Form

e die aktualisierten und erganzten Ziele auf allen wichtigen Gebieten.
Dabei beschrankt sie sich nicht auf eine visionare Darstellung, die
zwar Aufbruchstimmung, Anregungen und neue ldeen ausldsen
kann, aber kaum die Umsetzung von Zielsetzungen gewahrleistet.
Die neue Konzeption nennt deshalb auch

e nachste Projekte und Aktionen, die in den kommenden Jahren
verwirklicht werden konnen, sobald insbesondere die finanziellen
Voraussetzungen dafur geschaffen sind.

e Die Konzeption enthalt aullerdem mittelfristige Vorhaben, Uber
deren Realisierbarkeit zu spaterer Zeit zu entscheiden ist.



e Einbezogen ist aulerdem eine Ubersicht iber die seit 1987 ver-
wirklichten Projekte. Sie ist zwar kein Teil der Planung, gibt aber
einen kurzgefassten Uberblick Uber die wesentlichen kommunalen
Leistungen in den letzten 16 Jahren.

Planung und Realisierbarkeit

Zu vielen kurz- und mittelfristig vorgeschlagenen Projekten sind noch
kommunale Entscheidungen notwendig. Auch die Finanzierbarkeit muss
zu gegebener Zeit fur jedes Projekt geprift werden. Daruber hinaus ist die
Stadt in manchen Fallen von Entscheidungen Dritter abhangig. Dessen
ungeachtet bildet die Nennung von Projekten und Aktionen Grundlagen
fur die kommunale Arbeit, gibt der Blrgerschaft eine Perspektiven bei ih-
ren Diskussionen und informiert die interessierte Offentlichkeit. Die Auflis-
tung ist zugleich wichtig, wenn es um die Geltendmachung von Erwartun-
gen gegenuber den Ministerien und Behdrden des Landes geht.

Zeitpunkte fur die Verwirklichung der einzelnen Projekte kdnnen diese
Leitlinien nicht nennen; dem steht die ungiinstige Lage aller 6ffentlichen
Haushalte entgegen, die sich kurzfristig nicht verbessern durfte. In einer
solchen Situation ist es jedoch besonders wichtig, Uber eine Richtschnur
zu verfugen, die Prioritaten enthalt, aus denen sich jederzeit klar definierte
Rahmenbedingungen flr mogliche offentliche und private Investitionen ab-
leiten lassen.

Intensive und breit angelegte Vorarbeiten

Die Perspektiven 2003 beruhen auf langen und vielfaltigen Vorarbeiten.
Beginnend im Jahr 1999 haben bis zu einem ersten Entwurf im Jahr 2000
nahezu 30 Gesprachskreise mit der Burgerschaft, mit Unternehmen und
Fachleuten und weit Uber 300 Beteiligten stattgefunden. Unter den Teil-
nehmern befanden sich als Multiplikatoren der Bilrgerschaft auch die
Sprecher der Arbeitsgruppen der Lokalen Agenda. Samtliche dabei vor-
gebrachten Anregungen und auch solche, die aufgrund von Presseverof-
fentlichungen schriftlich eingingen, haben Einfluss auf den Inhalt der Leit-
linien erhalten. Von November 2002 bis Mitte Februar 2003 bestand im In-
ternet und vom 9. Januar bis 14. Februar 2003 im Rathaus bei der Aus-
stellung ,Perspektiven® Gelegenheit sich zu informieren und Vorschlage
einzubringen. In der Burgerinformation am 08.01.2003 sowie sonstige
schriftich und muandlich vorgebrachte Anregungen, wurden in einer Ar-
beitsgruppe flr den jetzt vorliegenden Entwurf der Perspektiven diskutiert
und so weit wie moglich berucksichtigt.

An Grundlagen der Leitlinien sind zu nennen:

e der Verkehrsentwicklungsplan Baden-Baden,
Oktober 1998 (PTV — system, Karlsruhe),



e der gemeinsame stadtebauliche Wettbewerb des Wirtschaftsminis-
teriums Baden-Wurttemberg und der baden-wurttembergischen
Bausparkassen zum ,Innerstadtischen und stadtnahen Wohnen
durch Umnutzung vorhandener Brachflachen®,

1998 (Entwdurfe fur die Cité),

e Umfangreiche Arbeitsunterlagen aus dem ,Entwurf fur ein Leitbild
fur die Stadtentwicklung 2000“ (mit Arbeitsblattern zu den Zielset-
zungen, Protokollen von Gesprachen mit Fachleuten und Unter-
nehmern, Unterlagen zur Entwicklung der Bevolkerungszahl, der Al-
ters-, Beschaftigungs- und Einkommensstruktur, der Gastestatistik
1999, einer Flachenbilanz anhand des Flachennutzungsplans und
der Bebauungsplane, Unterlagen zum Leitbild und Marketingkon-
zept sowie mit Auszugen aus dem Einzelhandelsgutachten von
1989 und der Erganzung 1991),

e das Marktgutachten fir die Stadt Baden-Baden,
Mai 2000 (Drees & Sommer, Stuttgart),

e die Ergebnisse der Klausurtagung des Gemeinderats am
12.05.2000, die Protokolle der Sitzungen der Arbeitsgruppen Bil-
dung, Kunst, Kultur/Tourismus, Kongresse, Gesundheit, Um-
welt/Wirtschaft und Umwelt — unter Beteiligung von Gemeinderaten,
Fachleuten und Unternehmen, Vertreter aus den Arbeitskreisen der
Lokalen Agenda 21,

e das Einzelhandelskonzept fiur die Stadt Baden-Baden,
Dezember 2000 (AGENDA, Lérrach),

¢ die Uberpriifung und Optimierung der Verkehrsfiihrung in zentralen
Bereichen von Baden-Baden,
Marz 2001 (Karajan-Ingenieure, Stuttgart),

e der Rahmenplan fir die ehemalige franzésische Cité und die Ka-
serne Maréchal de Lattre de Tassigny, November 2000 mit Fort-
schreibung Dezember 2001 (AS&P, Frankfurt a.M.),

Die Endfassung wurde von einer verwaltungsinternen Arbeitsgruppe unter Lei-
tung von Frau Oberblrgermeisterin Dr. Lang erarbeitet. Wertvolle Anregungen
hat dabei Herr Prof. Dr. Ulrich Hieber, Stuttgart, eingebracht, dem auch die Text-
fassung und die Redaktion tbertragen war.

Der Gemeinderat der Stadt hat die ,Perspektiven flur die Stadtentwicklung
Baden-Baden einschlieRlich des fortgeschriebenen Stadt- und Kurortent-
wicklungsplans 2003“ am 05.05.2003 beraten und als grundsatzliche
Richtlinie und Arbeitsgrundlage fur die kunftige Entwicklung der Stadt Ba-
den-Baden beschlossen.



ll. Ziele und Projekte

Oberziel im Verhaltnis zu allen weiteren Zielen ist die nachhaltige
Entwicklung der Stadt als Kurort von herausragender Bedeutung.

1. Internationale Urlaubs- und Baderstadt

1.1. Ziele

Bedeutung als Kurort

e Die Kurortqualitdt und das Pradikat Heilbad sind der Stadt mit héchster
Prioritat zu sichern.

¢ Rehabilitation und Anschlussheilbehandlung im stationaren und ambulan-
ten Bereich sind gezielt weiter zu entwickeln.

e Die Thermalquellen sind auch in Zukunft zu schitzen.
¢ Die Kneippeinrichtungen des Friedrichsbades sind wieder zu aktivieren.
Fitness und Wellness

e Das traditionelle Praventions- und Kurangebot ist durch trendge-
rechte Gesundheits-, Fitness-, Beauty- und Wellness-Angebote fur
die Altersgruppen ab 35 Jahren weiter auszubauen.

e Als neue Zielgruppe bieten sich Geschaftsleute mit Wellness-
Erwartungen, Kulturreisende mit dem Wunsch nach Exklusivitat
und Flair sowie Familien mit landschaftlich und sportlich geprag-

ten Freizeiterwartungen an.

e Das ausgezeichnete Angebot an Bader-, Sport- und Freizeitein-
richtungen ist zu erhalten und zu erweitern.

Eleganter Charakter
e Das gesunde Klima, der Kurpark und vor allem das Kulturdenkmal
Lichtentaler Allee, die Kur- und Badereinrichtungen, die Walder,

Wiesen und Auen sind zu pflegen und zu erhalten.

e Die Stellung Baden-Badens im Spannungsfeld zwischen unbe-
ruhrter Natur und Urbanitat ist zu sichern und werblich zu nutzen.

e Das besondere Flair und das unverwechselbare Bild der Stadt
sind zu erhalten und zu beleben.



e Der grune, kurortlich-elegante Charakter der Stadteinfahrt ist -
auch entlang der sich entwickelnden Cité - zu erhalten.

e Der Erlebniseinkauf in der Innenstadt ist als Markenzeichen von
Baden-Baden zu erhalten.

e Der Ausbau der Iffezheimer Rennbahn und der Rennbetrieb sind
zu erhalten und zu unterstitzen.

e Die Anspruchshaltung der Gaste wird weiter steigen. Ein hoher
Qualitatsanspruch muss deshalb in allen Details verwirklicht wer-
den.

e Die Spielbank muss im kurortlichen Angebot wieder ihren
herausragenden Stellenwert festigen.

Tourismus

e Das vielfaltige Angebot in den Bereichen Gastronomie, Hotellerie,
Gesundheit und Wohlbefinden, Kultur, Events und gesellschaftli-
ches Leben ist unter der Pramisse Qualitat vor Quantitat weiterzu-
entwickeln.

e Das Rebland - mit Landschaft und Wein - ist noch starker in das
Tourismuskonzept einzubeziehen. Ein grofles Weinfest mit Jahr-
markt, Trachtentanz, Weinproben u.a. ist zu etablieren.

e Fur Ubernachtungsgaste sind Angebote fiir wetterunabhéangige
Freizeitaktivitaten zu entwickeln.

e Die Internationalitat der Stadt ist auszubauen, neue Markte sind
zu erschlief3en.

e In Zusammenarbeit mit dem SWR ist die Zahl der publikumswirk-
samen Programme und Veranstaltungen weiter zu entwickeln und
touristisch zu nutzen.



1.2.

Verwirklichte Projekte

BKV-Strukturreform mit einer Teilprivatisierung wichtiger kurortli-
cher Funktionen (1993/94)

Erweiterung des Kongresshauses (1994)
Ausbau und Modernisierung zahlreicher Kliniken

Restaurierung, Neueinrichtung und Inbetriebnahme der Trinkhalle
mit Tourist-Info (2000)

Gewinnung zusatzlicher Privatkurgaste durch Verbesserung der
Attraktivitat des Angebots (2000)

Neubau des Dorint-Hotels (2001)

Erweiterung und Ausbau der Angebote im Bereich Spa-Beauty-
Wellness in allen grof3en Hotels und Badern (2001)

Grindung der Golf-Region Baden-Elsal (mit 8 Golfclubs, 9 Hotels
und geschulten Golfconcierges (2001)

Quantitative und qualitative Verbesserung des Bettenangebots

Bessere nationale und internationale Vermarktung der Angebote
durch die Online-Mdéglichkeiten

Erfolgreiche Ansprache jungerer Zielgruppen durch erganzende
Angebote im Aktiv- und Wellnessbereich

Zielgruppenorientierte Angebote unter Berucksichtigung der Be-
sonderheiten des Reblandes

Neuer6ffnung des Automatenspiels im Kurhaus (2001)

Uberblick Gber die Vorausbuchungssituation in den Beherber-
gungsbetrieben fur die Baden-Baden Kur- und Tourismus GmbH
(BBT) durch ein eigens entwickeltes Kommunikationssystem
(seit 2002)

Zuweisung oberzentraler Teilfunktionen in den Bereichen Touris-
mus (Kur- und Baderwesen), Kultur, Kongresse und Medien im
Landesentwicklungsplan 2002

Verleihung des Gutesiegels VIABONO an die Stadt und mehrere
Hotels (2002)

Erfolgreiche Imagekorrektur (international positive Medienreso-
nanz) (2002)
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1.3.

1.4.

Verleihung des in der Tourismusbranche hoch anerkannten ,Five
Star Diamond Award® durch ,The American Academie of Hospita-
lity Sciences” (2002)

Ausarbeitung einer gemeinsamen Wanderwegekonzeption mit
dem Landkreis Rastatt (2003)
Nachste Projekte

Erwerb des ,Neuen Schlosses” durch die Althoff-Gruppe, Planung
des Schlosshotels, Restaurierung des Schlosses

Nutzung der Mitgliedschaft im ,Naturpark Schwarzwald Mitte /
Nord“ zur touristischen Ausgestaltung dieses Naturraums

Neubau der Clubplatztribiine an der Rennbahn Iffezheim
Projektierung eines internationalen Hotels auf der Baderwiese

Starkere Berucksichtigung kurortlicher Belange bei Planung und
Genehmigung von Veranstaltungen mit Larmemissionen

Erlebnis- und Ausflugskarte (mit Hinweisen auf Schwierigkeitsgra-
de, Entfernungen, Aussichten, Schonheiten, Restaurants und Se-
henswdurdigkeiten flur Radfahrer, Biker und Wanderer)

Einrichtung einer zentralen Koordinierungsstelle fur Veranstalter
und Gaste bei der Baden-Baden Kur & Tourismus GmbH

Mittelfristige Vorhaben

Schaffung anspruchsvoller Anlasse zum Besuch Baden-Badens
fir neue Zielgruppen

Weiterer Ausbau und Wiedereroffnung des mediterranen Parks
am Florentinerberg

Kurortliche Nutzungen fur folgende Gebaude und Gelande: ehe-
maliges Gefangnisareal, Gebaude der Alten Polizeidirektion, bis-
her von der Staatsanwaltschaft genutztes Gebaude, Jagdhaus
(ehemalige Residenz der franzdsischen Oberkommandierenden)
und der leerstehenden Teile des ehemaligen Klosters zum Heili-
gen Grab

Schrittweiser Ausbau des Angebots der Thermalbader
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Wetterunabhangige Freizeitangebote fiir Ubernachtungsgéaste

Konzeption eines Event-Parcours zusammen mit der Europai-
schen Medien- und Eventakademie (EurAka)

Wiederherstellung des Minigolf-Rasenplatzes

12



2. Umweltbewusste Stadt

2.1. Ziele
Landschaftspflege

e Die Landschaft Baden-Badens mit ihren Bestandteilen Wald, Wie-
sen und Feldern, Parklandschaften und Stadt ist in ihren charakte-
ristischen Auspragungen und Funktionen nachhaltig zu pflegen.

o Die Landschaftspflege der offenen Kulturlandschaft soll im we-
sentlichen durch landwirtschaftliche Bewirtschaftung erfolgen. Die
dazu notwendigen Strukturen sollen erhalten bzw. entwickelt wer-
den.

e Die bisher unbelasteten, grolRen Landschaftsteile sind als solche
zu erhalten und vor technischen Bauwerken und Eingriffen zu
schutzen.

e Der Landschaftsraum zwischen Bebauung und Wald ist im Inte-
resse des Stadtbildes und der besonderen 6kologischen, insbe-
sondere klimatischen Gegebenheiten frei zu halten.

e Wertvolle Biotope sind zu sichern und zu entwickeln. Die Vielzahl
der Pflanzen und Tierarten ist zu erhalten.

e Stadt und Landschaft sind von wilden Mullablagerungen und sonstigem
Unrat freizuhalten.

Klima und Luftqualitat

¢ Die Luftqualitat und das lokale Klima sind im Hinblick auf das Pra-
dikat ,Heilbad“ zu pflegen und zu verbessern.

e Der Stadtwald — einer der groten Deutschlands — ist als Grine
Lunge im Interesse des Naturschutzes, des Kleinklimas, der Was-
serhaltung (Quellen), der Luftreinhaltung, der Vermeidung von
Bodenerosion und der Erholung zu pflegen und zu erhalten.

Bauliche Entwicklung

e Neue Schwerpunkte baulicher Entwicklung sind mit Vorrang in
den Bereichen Cité und Rheinebene — und hier aulerhalb der
Okologisch wichtigen Bereiche — vorzusehen. Eine Verdichtung
der Bebauung im Innenstadtbereich ist einzuschranken. Verande-
rungen sollen keinesfalls zu Lasten der gewachsenen Garten-
strukturen erfolgen.
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e Der weitere Flachenverzehr durch Baumalnahmen in den
parkahnlichen Bereichen des Stadtgebiets ist zu Uberprufen. Dies
gilt auch fur die Versiegelung des Bodens durch Bau- und
VerkehrsmalRnahmen.

o Die Nutzung geeigneter Baulicken und die Wiedernutzung von
Okologisch nicht sensiblen Brachflachen genief3t bei Bauvorhaben
Vorrang.

¢ Neue Bebauung soll sich dkologisch ausrichten (energiesparend,
Einsatz 6kologischer Baustoffe (Holz), aktive und passive Son-
nenenergienutzung, Anreicherung des Grundwassers durch Ver-
rieselungseinrichtungen).

Reduktion der CO2-Emmissionen
e Die Reduktion der CO2-Emmissionen ist zu fordern (z.B. durch
Stromerzeugung aus Biomasse, Anbau olhaltiger Pflanzen, Pho-
tovoltaikanlagen, Warmeruckgewinnung - insbesondere aus Ab-
wassern der Thermalbader - und Erdwarme).

e In der Cité sind innovative und alternative 6kologische und 6ko-
nomische Versorgungskonzepte zu prufen.

e Das Umweltbewusstsein der Einwohner, der Entscheidungstrager
in Dienstleistungsunternehmen und in der Wirtschaft ist zu star-
ken.

e Die Suche nach vertretbaren Standorten fur die Windenergienut-
zung ist unter Berlcksichtigung der besonderen Bedeutung Ba-
den-Badens als internationaler Kurort vorzunehmen.

Hochwasserpravention

e Eine Konzeption zur Hochwasserpravention ist zu entwickeln.
Dabei sind die Gewasser nicht nur als Vorfluter, sondern auch als
Lebensrdume zu betrachten.

Larm

e Larmemissionen sind zu mindern.
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2.2,

Verwirklichte Projekte

Stadtischer Umweltpreis (seit 1989)

Ausweisung des gesetzlichen Erholungswalds (1989)
Landschaftskonzeption (Umweltpreis des Landes 1990)

Angebot an alle Schulen fur die Altersklassen 6 — 12 in Waldpa-
dagogik sowie Einrichtung eines ganzjahrigen Waldkindergartens

und mehrere Waldkindergartenprojekte (seit 1992)

Eigenversorgung mit Biogas (z.B. Einbau einer biotechnischen
Einrichtung in die Klaranlage zur Erzeugung von Biogas 1995)

Einrichtung des stadtischen Pilotprojekts ,Okohaus“ in Balg (1995)

Biotopvernetzungsplanung fur das gesamte Stadtgebiet mit dem
Ziel der Erhaltung der Artenvielfalt (1998)

Forderprogramm der Stadtwerke zur Umstellung auf umwelt-
freundlichere Energietrager (seit 1998)

Schaffung einer Koordinierungsstelle fur die Lokale Agenda 21
(1999)

Photovoltaikanlage auf der Stadtklinik (1999)
Fortschreibung des Landschaftsplans, Bereich Rheinebene (2000)
EinfUhrung des ,Tags der Artenvielfalt im Stadtkreis“ (2000)

Gewasserentwicklungsplan fir die Oos und Nebengewasser
(2001)

Beteiligung am Naturpark Schwarzwald Mitte / Nord mit dem Ziel
der Forderung des sanften Tourismus (2001)

Einfihrung des Car-Sharing-Modells, Aktionstag ,Mobil ohne Au-
to“ (2001)

Von Birgern finanzierter Photovoltaikpark auf dem Dach des
Markgraf-Ludwig-Gymnasiums (2001)

Ausweisung von flachenhaften Naturdenkmalen und FFH-
Gebieten

Wiederaufforstung des Stadtwalds nach dem Orkan ,Lothar® mit
20 verschiedenen Baumarten auf 1.800 ha Flache (lauft)
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2.3.

2.4,

Vermehrung der Waldflache im Gebiet der Rheinebene durch
Neuaufforstungen (lauft)
Nachste Projekte

Grundwasserschutz durch Sanierung des stadtischen Kanalnet-
zes

Einfihrung des Okokontos als Regelungs- und Finanzierungsin-
strument der Eingriffs-Ausgleichs-Regelung

Regenwasserbehandlungskonzeption
Forderung der Verrieselung von Regenwasser

Renaturierung von Bachen und Ausweisung von Retentionsrau-
men in der Kinzig-Murg-Rinne

Einrichtung von Solarparks - finanziert von Blrgern - fur die
Stromerzeugung

Pflege- und Entwicklungsplan fur das Natura 2000 - Gebiet
Puységur

Fortschreibung der Kieskonzeption
Vermarktung regionaler/landwirtschaftlicher Produkte

Bezug von umweltfreundlichen Produkten durch die Stadtverwal-
tung

Einbindung der Burgerschaft bei konkreten, umweltrelevanten
Projekten

Einrichtung eines Tierfriedhofs

Mittelfristige Vorhaben

Reduzierung des COj-AusstolRes in Baden-Baden durch Mal}-
nahmen der Stadtwerke, der Verkehrspolitik, durch Baumalinah-
men (an offentlichen und privaten Gebauden) sowie durch Um-
weltfortbildung der Burger

Biomassenutzung in regionaler Kreislaufwirtschaft zur Wertschop-
fung in der Region

Entwicklung von Teilen des Stadtwaldes zu Wildnisflachen

16



e Entwicklung der Seen in der Rheinebene

e Pflege und Entwicklung der Natura 2000-Gebiete

17



3.

3.1.

Kunst, Kultur und Events

Ziele

Bauliches und kulturelles Erbe

Baden-Baden ist als Gesamtkunstwerk der Architektur und Gar-

tenkunst zu pflegen und zu erhalten.

Bewusstsein und Verstandnis fir das reiche kulturelle Erbe der
Stadt in Literatur, Musik und bildender Kunst sind zu fordern.

Kunst- und Kulturstadt

Das vielfaltige, ganzjahrige Angebot in Festspielhaus, Theater,
Philharmonie, Kurhaus, Staatlicher Kunsthalle, SWR und anderen
Institutionen ist zu erhalten, zu koordinieren und zu erganzen.

Baden-Baden ist als Festspielstadt international besser zu positi-
onieren, die Festspielatmosphare ist durch begleitende Aktionen
der Stadt zu férdern.

Das Festspielhaus ist in seinem weiteren Aufbau zu unterstitzen
und als Wirtschaftsforderungsinstrument zu nutzen.

Theater und Philharmonie sind zu sichern.

Die Sammlung Frieder Burda ist als neuer Schwerpunkt des
Kunstangebots in Baden-Baden hervorzuheben.

Junge Kunstler sind zu fordern.

Burgerschaftliche Initiativen im kulturellen Bereich sind zu unter-
stutzen.

Internationale Begegnung

Die Kunst-, Kultur- und Medienstadt Baden-Baden ist international
zu vermarkten.

Ein Institut zur Pflege der deutsch-franzosischen Freundschaft
sowie als Bildungs- und Forschungsstatte ist aufzubauen.

Die kulturelle Begegnung zwischen Russland und Deutschland ist
in Baden-Baden zu entwickeln.
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3.2

3.3.

Verwirklichte Projekte

Carl-Flesch-Akademie (seit 1987)

Baldreit-Stipendium (seit 1987)

New Pop Festival (seit 1994)

Musikalischer Sommer (1985 bis 1997)

Festspielhaus (seit 1998)

Philharmonischer Sommer (seit 1998)

Beschleunigung der Kommunikation zwischen den Intendanten
und Veranstaltern durch ein fir Baden-Baden speziell entwickeltes
elektronisches Verfahren (seit 2002)

Nachste Projekte

Errichtung eines Neubaus fur die Sammlung Frieder Burda nach
den Planen des Architekten Richard Meier neben der Staatlichen
Kunsthalle in der Lichtentaler Allee (im Bau)

Starkung, Koordinierung und Erganzung des Angebots des Fest-
spielhauses, des Theaters, der Philharmonie, des Kurhauses, der
Staatlichen Kunsthalle, des SWR und anderer Anbieter
Zusammenstellung der kulturell herausragenden Gebaude und

Gartenanlagen Baden-Badens unter Einbeziehung der Aufenthalte
berihmter Kunstler im 19. und 20. Jahrhundert

Ausstellung zur neueren Stadtgeschichte (mit Unterstitzung der
Burgerschaft) (in Vorbereitung)

Alleehaus — Verlagerung der Stadtgeschichtlichen Sammlung in
die Lichtentaler Allee

Verbesserung der Raumsituation bei den stadtischen Kulturein-
richtungen und deren Einbindung in die touristischen Angebote

Sanierung der romischen Badruinen (2002 - 2004)
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3.4.

Mittelfristige Vorhaben

Einbeziehung der Sammlung Frieder Burda in das kulturelle An-
gebot der Stadt

Organisation und Verankerung jahrlicher Ereignisse — auch unter
raumlicher Einbeziehung der Grunanlagen — aus den Bereichen
Musik, Theater, Malerei, Unterhaltung, Bildhauerkunst

Unterstitzung burgerschaftlicher Initiativen im kulturellen Bereich

Einrichtung eines Hauses der bildenden Kiinste (Ateliers, Galerie)
in privater Tragerschaft, z.B. in der Cité
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4. Kongress- und Tagungsstadt

4.1. Ziele
Starkung des Kongresswesens

e Die Zahl Ubernachtungsrelevanter Kongresse und Tagungen ist
zu erhdhen. Die Vermarktung soll gemeinsam mit der Hotellerie
erfolgen. Als Argumente mit zu verwenden sind dabei die kurzen
Wege rund um die Kongresse und die Vielfalt des stadtischen An-
gebots.

e Der Hauptakzent der Kongressakquisition soll bei neuen Markten
liegen, deren Veranstaltungen sowohl thematisch als auch von
der Zahl der Teilnehmer zur Kurstadt passen.

e Weitere imagestarkende Veranstaltungen sowie Fortbildungsver-
anstaltungen internationaler Konzerne und wissenschaftlicher In-
stitute sind zu gewinnen.

Neue Zielgruppen

e Neue Zielgruppen ergeben sich aus Seminaren fur Management
und Teambildung im Wald oder fur Uberlebenstraining, Mountain-
Bike-Touren, Radwandern, Golf fir Anfanger, Klettern am Battert
u.a..

e Baden-Baden ist zum Podium des Dialogs zwischen den Nationen
auszubauen.

e Gemeinsame Veranstaltungen mit dem SWR sind verstarkt anzu-
streben; sie gewahrleisten ein abwechslungsreiches Programm
und erleichtern die Werbung flir Veranstaltungen.

Angenehmes Tagen
e Wesentliche Motive fur die Kongresswerbung sind die Moglichkei-
ten zu Tagen in eleganter, erholsamer Atmosphare und die kurzen
Wege von den Hotels zum Tagungsort.
Verbesserter Service

e Die Buchungsmdglichkeiten aus einer Hand sind zu optimieren.

e FUr kongressbegleitende Ausstellungen sind zusatzliche Flachen
zu schaffen.

e Das Leistungsspektrum der BBT ist zu verbessern (Online-
Informationen Uber Bettenbelegung, Vermietungen im Kongress-
haus, Freizeitangebote u.a.).
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4.2

43.

44,

Verwirklichte Projekte
Etablierung des europaischen Anti-Aging-Congresses (seit 2000)

Personalunion in der Geschaftsfuhrung bei der Baden-Baden Kur
& Tourismus GmbH und der Kongresshaus GmbH. Zusammen-
fuhrung der Organisationsabteilung fir Veranstalter in der BBT
(2001)

Start der ersten Europaische LifeCoachingAkademie Baden-
Baden mit einem Neujahrs-Symposium im Kongresshaus (2002)

Glasfaserverkabelung des Kongresshauses (2002)

Outdoor-Anlage im Stadtwald fur Teambildungstraining (2003)

Nachste Projekte

Schaffung der Voraussetzungen fur flexible, moderne Bewirtung
im ganzen Haus

Etablierung des ersten Europaischen Wellness- und Spa-
Kongresses ,SPABIZZ" (ab 2003)

Optimierung der Reservierungsmoglichkeiten fir Kongresse aus
einer Hand

Mittelfristige Vorhaben

Grotmdgliche Erweiterung der Ausstellungsflachen fir Kongres-
se

Verbesserung der Infrastruktur flr Aussteller

Erweiterung des Parkierungsangebots fur Kongressteilnehmer
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5.

5.1.

Wirtschaftsstandort und Medienstadt

Ziele

Weiterer Schwerpunkt

Baden-Baden ist als Wirtschaftsstandort und Medienstadt auszu-
bauen. Beide Bereiche bilden einen weiteren, wichtigen Schwer-
punkt fur die Entwicklung der Stadt.

Baden-Baden ist als Printmedien-Standort zu sichern und auszu-
bauen.

Die Pflege vorhandener Unternehmen ist auf hohem Niveau fort-
zufuhren und bei Bedarf datengestutzt zu verbessern.

Ausbildungs- und Arbeitsplatze

Die Schaffung qualifizierter Ausbildungs- und Arbeitsplatze ist bei
vorhandenen Betrieben sowie bei Dienstleistungsunternehmen
und freiberuflich Tatigen, die neu gewonnen werden, zu férdern.

Ansiedlung von Betrieben

Die Ausweisung neuer Gewerbeflachen in verkehrsgunstigen La-
gen der Rheinebene ist bedarfsgerecht voranzutreiben. Dabei sind
die Bedurfnisse der ortsansassigen Betriebe zu berucksichtigen.
Prioritdt geniellen die Gewerbegebiete Oos-West, Bollgraben
(Steinbach) und Wornersangewand (Haueneberstein).

Die Ansiedlung neuer Betriebe ist weniger Uber differenzierte pla-
nungsrechtliche Vorgaben zu steuern. Stattdessen ist Uber den
Einsatz eines moglichst hohen Anteils stadtischer Grundstlicke
und die bei deren Verkauf moglichen vertraglichen Regelungen
auf die Ansiedlung einzuwirken.

Die Auswahl neuer Betriebe ist im Hinblick auf die nur begrenzt
verfugbaren Flachen und den gebotenen ErschlieBungsaufwand
nach den Kriterien vorzunehmen: Flachen/Arbeitsplatz-Verhaltnis,
mittel- bis langfristige Marktchancen, Unternehmensfuhrung und
Gewerbesteuerkraft. Im Interesse einer Beschrankung auf hoch-
wertige Gewerbeansiedlungen werden langere Vermarktungszeit-
raume und eine abschnittsweise Erschlielung neuer Gewerbege-
biete in Kauf genommen.

Teilbereiche der Cité und des Kasernengelandes sind als gewerb-
liche Nutzflachen in die stadtische Gesamtentwicklung zu integrie-
ren. Sie sollen insbesondere die Nachfrage von Dienstleistungs-
und Handelsbetrieben sowie von Bildungseinrichtungen (z.B. der
Medien- und Eventakademie) abdecken.
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Bestandspflege und Akquisition von Medien- und mediennahen
Unternehmen (insbesondere in raumlicher Nahe zur EurAka) sind
nachdrucklich zu unterstutzen.

Als weiche Standortfaktoren sind die Produkte der Baden-Badener
Landschaft (Holz, Wein, Obst, Blumen u.a.) einzusetzen.

Medienstandort

Bei Ausbau und Starkung der lokalen Medienlandschaft genief3t
die Sicherung des Produktionsstandorts des Sudwestrundfunks
oberste Prioritat. Die Ansiedlung privatisierter Teilbereiche der
Fernsehproduktion in Baden-Baden ist aktiv zu unterstiutzen.

Die Medien- und Eventakademie (EurAka) sowie der SWR sollen
zum Motor einer wirtschaftlichen Entwicklung im Multimedia-,
Kunst- und Kulturbereich werden.

Die Rahmenbedingungen flr erfolgversprechende Existenzgrin-
dungen sind vor allem im Medienbereich (z.B. durch Sanierung
bestehender Gebaude auf dem Campus der EurAka und deren
preiswerter Vermietung) zu verbessern.

Geeigneter Wohnraum

Der Bau und die Bereitstellung von gunstigem und attraktivem
Wohnraum fur Einpendler und neue Arbeitskrafte samt deren Fa-
milien sind zu sichern.

Verkehrs- und Infrastruktur

Innerhalb der Stadt ist die Kommunikationsinfrastruktur zu verbes-
sern.

In der TechnologieRegion Karlsruhe ist zur Sicherung und zum
Ausbau des Medienstandorts Baden-Baden eine gemeinsame
Medienpolitik anzustreben.

Die Anbindung der Stadt an den offentlichen Schienenverkehr
(ICE-, IC- und EC-Netz) muss gesichert und verbessert werden.

Die sudliche und nérdliche Fortsetzung der B 3 wird weiter forciert.
Die glnstige Erreichbarkeit des Baden-Airparks ist zu erhalten
und zu verbessern. Das dortige Angebot an Flugverbindungen in

deutsche und europaische Wirtschafts- und Geschaftszentren ist
auszubauen.
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5.2.

Verwirklichte Projekte

Einbindung des Standortmarketings in ein Uberregionales Ver-
marktungskonzept durch Grindung und Beteiligung an der Tech-
nologieRegion Karlsruhe (1987)

Baden-Badener Tage des Fernsehspiels (1989)

»ouchschleife” fur neue Gewerbestandorte (19 untersuchte Stand-
orte) (1992-1994)

Zusatzliche Entwicklungsperspektiven durch Beteiligung am
Zweckverband Gewerbepark mit Regionalflughafen Sollingen
(1994), an der Neuen Messe Karlsruhe (2000) und der Beteili-
gungsgesellschaft Baden-Airpark GmbH (2000)

Weitgehende Vermarktung und Nutzung der Gewerbegebiete
Steinbach-West und Aschmatt/Haueneberstein, von einzelnen
gewerblichen Nutzflachen in Oos und Ansiedlung des Handwer-
kerhofs auf dem sog. Genie-Gelande/Lichtental (insgesamt Ver-
marktung von 140.000 gm stadteigener Gewerbeflachen) (1987-
2001)

Umsiedlung von Gewerbebetrieben aus der Kernstadt in neue
Gewerbegebiete (z.B. Fa. Schwendt, Druckerei Wesel, Druckerei
Kalblin, Daimler-Chrysler) und anschlieRende hochwertige Folge-
nutzung auf den zuvor genutzten Grundstticken (1998)

Anderung des Flachennutzungsplans und Ausweisung von insge-
samt ca. 110 ha neuer Gewerbeflachen im Flachennutzungsplan
(1994-2001)

Bebauungsplane fur die Gewerbegebiete Oos-West und Bollgra-
ben /Steinbach mit ca. 47 ha (1997-2001)

Einrichtung einer Kommunikationsplattform fur Unternehmen,
Gemeinderat und Verwaltung (Unternehmerbeirat bzw. Unter-
nehmerforum) (1995/2000)

Starkung und organisatorische Hoherbewertung der stadtischen
Wirtschaftsforderung (2000)

Erwerb von Konversionsflachen (Cité/Kaserne) fur gewerbliche
Nutzungen (2001)

Neubau des Verwaltungsgebaudes des SWR (2001)
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5.3.

5.4.

Ansiedlung erster mediennaher Unternehmen (2000/2002) im
Zusammenhang mit der Grindung der europaischen Medien- und
Eventakademie (EurAka)

Schaffung und Sicherung neuer, zukunftssicherer Arbeitsplatze
insbesondere durch die Ansiedlung des Decathlon Sportfach-
markts (2001) und von InFoScore (1998) sowie der Verlagerung
von Grenke-Leasing in das Gewerbegebiet Oos-West (2002)

Nachste Projekte

Deutliche und transparente Darstellung der Standortvorteile (Er-
reichbarkeit, Bildungs- und Ausbildungsangebote, Wohn- und
Freizeitqualitat, Kultur, Freizeitangebote u.a.) bei dem Bemuhen

um qualifizierte neue Ausbildungs- und Arbeitsplatze

Vermarktung der Gewerbegebiete Oos-West und Bollgra-
ben/Steinbach

Aufstellung eines Bebauungsplans und TeilerschlieBung Unter-
feld/Sandweier

Umlegung und TeilerschlieBung im Gewerbegebiet Bollgra-
ben/Steinbach

Bebauungsplanung, Umlegung und TeilerschlieBung Wdrnersan-
gewand /Haueneberstein

Ansiedlung eines Fachmarktzentrums im Kasernengelande

Weitere Erschliefung des Gewerbegebiets Oos-West (Stdanbin-
dung an B 3 neu)

Ausweitung der Kiesnutzung im Bereich Sandweier

Mittelfristige Vorhaben

Sicherung der qualifizierten Einbindung des Standorts in die Uber-
regionale Verkehrsinfrastruktur (Fortfihrung B 3 neu, Schienen-
anbindung, Luftverkehr)

Ansiedlung von Bildungseinrichtungen mit Uberregionalem Ein-
zugsgebiet, insbesondere im Bereich der EurAka

Schaffung und Bereitstellung von Wohnraum fur Einpendler und
neue Arbeitnehmer samt ihren Familien
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6.

6.1.

Standort fur Bildung und Weiterbildung

Ziele

Aus- und Fortbildung

Die vorhandenen Bildungseinrichtungen sind in Bestand und Qua-
litdt zu sichern und bedarfsgerecht weiter zu entwickeln.

Uberregional relevante Aus- und Fortbildungseinrichtungen sind
mit Schwerpunkt aus den Bereichen Medien und Event, Gesund-
heit, Tourismus, Management, Technologie und Umwelt anzusie-
deln bzw. weiter zu entwickeln.

Die Ansiedlung von Einrichtungen flr Forschung und Entwicklung
ist zu fordern.

Internationalitat

6.2.

Die Aus- und Fortbildungseinrichtungen sind mit Ausrichtung auf
Internationalitat und Mehrsprachigkeit konsequent weiterzuentwi-
ckeln.

Die Stadt ist als Standort des Dialogs zwischen den Nationen zu
Fragen der Wissenschaft, der Kunst und der Gesellschaftspolitik
auszubauen.

Im Gebiet der Cité ist ein internationaler Campus zu entwickeln.

Verwirklichte Projekte

Grindung des deutsch-franzésischen Kindergartens als Einstieg
in die Zweisprachigkeit im gesamten Bildungssystem (1999)

Ansiedlung der Europaischen Medien- und Event-Akademie
(EurAka) in der Cité (2000) (Die vier Saulen der EurAka: berufli-
che Ausbildung und Umschulung, berufliche Fort- und Weiterbil-
dung, Studiengange, projektorientierte Leistungen und Aufgaben)

Innovative Schulversuche in der Robert-Schuman-Schule (z.B.
BK | Ubungsfirma und BK | Berufsorientierte Anwendung)
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6.3.

6.4.

Einrichtung von Bundes- und Landesfachklassen, Robert-
Schuman-Schule und Gewerbeschule (1999-2002): Maskenbild-
ner/in, Buhnenmaler/in, Bluhnenplastiker/in, Fachkraft fir Veran-
staltungstechnik, Mediengestalter/in in Bild und Ton, Veranstal-
tungskaufmann/frau

Weiterfuhrende (Fachhochschul-)Ausbildung an der EurAka fur
Baden-Badener Jugendliche nach Abschluss des Schulbesuchs
(seit 2000)

Einrichtung eines 4-semestrigen Aufbaustudiengangs fur die
Fachhochschulausbildung zum Medien- und Eventmanager an der
EurAka mit der Fachhochschule Karlsruhe (2000)

Zentrale Aus- und Fortbildungseinrichtung fur Pflegeberufe an der
Stadtklinik Baden-Baden (2001)
Nachste Projekte

Einrichtung eines Produktionsstudios auf dem Gelande der
EurAka

Ausbau der EurAka auch hinsichtlich der Ansiedlung mediennaher
Dienstleistungs- und Gewerbebetriebe

Einrichtung eines neuen Zugs an der Berufsfachschule (Hotellerie,
Gastronomie, Tourismus)

Einrichtung einer MBA- und Bachelor-Ausbildung Gesundheits-
Okonomie am Fortbildungszentrum der Stadtklinik Baden-Baden
Mittelfristige Vorhaben

Einrichtung von grundstandigen (= gesamten, nicht nur aufbauen-
den) Studiengangen im Fachhochschulbereich fur den Medien-

Event-Manager und den Medien-Event-Techniker

Einwerben von firmeninternen Aus- und Fortbildungen fir den Ta-
gungsstandort Baden-Baden

Eventuell Etablierung einer Fachschule (z.B. fur Steuerberater)
Weitere Prufung der Idee einer Sommerakademie

Untersuchungen zum Aufbau einer Seniorenakademie
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e Schaffung eines Hauses bildender Kunste fur Weiterbildungsan-
gebote (Sommerkurse, Bildungsurlaub, Weiterbildung — vermittelt
durch die Baden-Baden Kur & Tourismus GmbH)
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7.

7.1.

Stadt der Biurger/Wohn- und Gesundheits-

standort Baden-Baden

Ziele

Gesundheit und soziales Netz

Das Gesundheitsangebot fur Burger und Gaste ist auszubauen.
Der Gesundheitsstandort Baden-Baden ist zu starken.

Das gut ausgebaute soziale Netz ist zu erhalten und standig zu
verbessern.

Als soziale Begleitmal3nahmen sind in schwierigen Wohngebieten
staatliche Forderprogramme zu nutzen (z.B. Programm ,Soziale
Stadt”).

Blirgerschaftliches Engagement

Das bulrgerschaftliche Engagement ist in allen Bereichen zu star-
ken.

Die Zusammenarbeit mit allen burgerschaftlichen Gruppen, den
Tragern der Sozialarbeit und den Kirchen ist zu intensivieren.

Burgerinnen und Burger sind starker in kommunalpolitische
Entscheidungsprozesse einzubeziehen.

Menschen im Ruhestand sind verstarkt einzubinden, damit sie
durch burgerschaftliches Engagement im Ehrenamt, bei der Hilfe
fur Existenzgrinder u.a. zum Verstandnis zwischen den Generati-
onen beitragen konnen.

Eine Kontaktborse fur gegenseitige Burgerhilfe ist zu schaffen.

Serviceeinrichtungen

Far mobilitdtsbeschrankte Burgerinnen und Burger sind Moglich-
keiten zu finden, wie sie ihren Bedarf an Lebensmitteln und ande-
ren Gutern des taglichen Bedarfs weiterhin decken konnen.

Das Baden-Badener Angebot als familienfreundliche Stadt ist att-
raktiver zu gestalten.
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Wohnen

Schwerpunkt der Wohnflachenentwicklung ist die Ausweisung von
Wohngelande fur junge Familien, fur Einpendler und neue Ar-
beitskrafte samt ihren Familien. Ziel ist, die umfassend vorhande-
ne Infrastruktur besser auszulasten, eine ausgeglichenere Alter-
struktur zu entwickeln und den Berufstatigen mit ihren Familien
angemessene Wohnmaoglichkeiten zu bieten.

Die Cité bildet den Schwerpunkt der Wohnflachenentwicklung in
den nachsten 15 Jahren. Daneben sollen innerstadtische Flachen
gemall Wohnbauflachenkonzeption weitere attraktive Wohnmaog-
lichkeiten bieten.

Die Innenstadt soll als Standort fir Wohnungssuchende aller Al-
tersgruppen attraktiv bleiben. Die Flachenreserven sind dort durch
Sanierung und Modernisierung vorhandener Gebaude und deren
maldvolle Erganzungen auszuschopfen.

Nachverdichtungsbestrebungen sind in den stadtbildpragenden
innerstadtischen Villengebieten restriktiv zu behandeln.

Die Bildung von Wohneigentum in der Hand breiter Schichten der
Bevolkerung ist zu unterstutzen; dabei geht der Einsatz kommuna-
ler Grundstucke in vorhandenen Wohngebieten der Ausweisung
neuer Wohnbauflachen vor.

Bevor neue Wohnbauflachen ausgewiesen werden, sind vorhan-
dene Wohnungsbestande aufzuwerten.

Modernisierung und Instandsetzung alterer Wohnungen sind zur
Verbesserung von deren Wohnwert und zur Verhinderung von
Leerstanden zu unterstutzen.

Das Wohngebiet Briegelacker ist durch zusatzliche Nutzungsan-
gebote aufzuwerten (z.B. durch die Bildung von Wohneigentum).

Wohnumfeld und Aufenthaltsqualitat

Der Sicherheitsstandard in Baden-Baden ist weiter zu steigern.

Das Bewusstsein der Burger flr eine saubere Stadt und Land-
schaft ist zu starken.

Das Fortbestehen und der Ausbau interessanter und zukunftssi-
cherer Arbeitsplatze auch im Innenbereich der Stadt sind zu for-
dern.

Die Aufenthaltsqualitat in den Stadtteilzentren ist zu verbessern.
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Das Nahverkehrsangebot und die Parkmoglichkeiten fur Pkws
sind zu erhalten und zu erganzen.

Im Wohnumfeld sind — wo geboten — Spiel- und Freizeitangebote
zu schaffen bzw. dem Bedarf anzupassen.

Die Durchmischung allgemeiner Wohngebiete mit nicht stérenden
Dienstleistungsbetrieben und freiberuflich Tatigen ist zu ermdgli-
chen und zu férdern.

Freizeit

7.2.

Ein erweitertes Abendentertainment ist durch die Schaffung von
Kneipen, Bars und Discos an geeigneten Stellen zu ermoglichen.

Den Vereinen sind in der Innenstadt Veranstaltungsmoglichkeiten
zu eroffnen.

Verwirklichte Projekte
Einrichtung des Matterzentrums (1990)

Herausgabe der Kinderzeitung ,Babsi“ fir Schilerinnen und Schu-
ler von 6 —12 Jahren (1990)

Einrichtung einer Kontaktstelle fur Suchtprophylaxe zur Initiierung,
Koordination und Organisation von Mallinahmen (1992)

Eréffnung des Frauenhauses (1993)

Verabschiedung des Kinder- und Jugendhilfeplans (1993) mit
Fortschreibung (2000) (Verbesserung sozialer Angebote, z.B. in
Kindertagesstatten, in der offenen Jugendarbeit, bis hin zu Hilfen
fur Betroffene bei sexuellem Missbrauch)

Erwerb und Modernisierung von uber 400 Wohnungen in der Brie-
gelackerstraRe (Schaffung eines Angebots an sozialem Wohn-
raum) (1993)

Gemeinwesenarbeit im Stadtteilzentrum Briegelacker (ab 1994)
Ausbau der Stadtklinik zum Gesundheitszentrum (1994-2002)

EinfUhrung des Programms ,Arbeit statt Sozialhilfe* (1994)

Eroffnung des Kinderzentrums West ,Haus Eulenspiegel® als
Ganztageseinrichtung fur Kinder von 2-12 Jahren (1996)
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Verbesserung des Burgerservice durch dezentrale Verwaltungs-
einrichtungen (Behdrdenzentrum in der Briegelackerstralle)
(1996)

Einfuhrung des Familienpasses (Ermafigungen in verschiedenen
kommunalen Einrichtungen) (1996)

Einrichtung eines Nachmittagsbetreuungsangebotes an den The-
odor-Heuss-Schulen ,Theo’s Treff¢ (mehrfach ausgezeichnetes
Projekt) (1996)

Einrichtung der Frauenakademie (1996) sowie eines Politiksemi-
nars fur Frauen (1999)

Bereitstellung von ausreichenden Kindergartenplatzen fur alle 3 —
6-jahrigen Kinder in der Stadt, Modernisierung und Neubau von
Kindergarten, z.B. Scheibenstralle, Sandweier, Haueneberstein
(1996/2002)

Eroffnung des Jugend- und Kulturzentrums JUKUZ (1997)

Verabschiedung des Kreispflegeplans (Festlegungen zur stationa-
ren, pflegerischen Versorgung mit entsprechenden MalRhahmen —
hochste Heimplatzdichte Baden-Wurttembergs in Baden-Baden)
(1997)

Durchfihrung verschiedener Aktionswochen (z.B. Kinder- und fa-
milienfreundliche Gemeinde (1998), jahrlich durchgefiihrte
Praventionswochen)

Schaffung von Wohnraum fur sozial Benachteiligte zur Vermei-
dung von Obdachlosigkeit (1998)

Eréffnung der ,Bricke 99“ (Padagogische Angebote an Jugendli-
che im Bereich Weststadt/Oos) (1999)

Grindung des Jugendgemeinderats (1999)

Ausbau von Hallen und Gemeinschaftseinrichtungen (z. B. Eber-
bachhalle 1999)

Durchfiuhrung der stadtebaulichen Sanierungsmalnahmen ,Alt-
stadt® und ,Neustadt® (Schaffung von Wohnraum fur Familien,
Gestaltung von Stralen, FuRgangerzonen, Platzen und Freifla-
chen, Bau von Tiefgaragen — Badergarage, Horten (jetzt Wagner-)
garage -) (1980 bis 2002)
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Durchfihrung der stadtebaulichen Sanierungsmafnahme ,Orts-
kern Steinbach® (1978 bis 1999) sowie der Dorfentwicklungsmalf3-
nahmen in den Stadtteilen Steinbach, Neuweier, Varnhalt, Hauen-
eberstein und Sandweier (1980 bis 1996)

Mit der Er6éffnung der EurAka erste Moglichkeit einer Fachhoch-
schulausbildung fur Baden-Badener Jugendliche nach dem
Schulbesuch (seit 2000)

Wohnumfeldverbesserungen in der Briegelackerstralie (2000)
Ausweisung von Neubaugebieten in den Stadtteilen

Schaffung und Sicherung von Innenstadtarbeitsplatzen durch
neue Geschaftsbauten (insbesondere Stadtsparkasse) (2001)

Einrichtung eines Info-Zentrums mit Lesecafé in der Trinkhalle
(2001)

Neuer Blcherbus ,Lesemobil® fur die Stadtbibliothek (bedient re-
gelmalig die Stadtteile und Schulen) (2001)

Fest der Blrgervereinigungen als Abschluss der mit burgerschaft-
lichem Engagement betriebenen WiederaufforstungsmalRnahmen
im Stadtwald (2001)

Starkung der Infrastruktureinrichtungen in den Stadtteilen

Schaffung von zwei Schiuler- und Studentenwohnheimen in der Ci-
té (2001/2002)

Durchfihrung einer Landespflegewoche ,Pflege hat Zukunft® zur
besseren Akzeptanz der Pflegeberufe in der Bevdlkerung und zur
Darstellung des umfangreichen Baden-Badener Angebots (2002)

Fortbildungsseminar zum Thema Demenzbetreuung (2002)
Einrichtung einer Burgerstiftung (2002)

Neues Bistro bei der Stadtsparkasse (2002)

Zwei neue Spielplatze in der Innenstadt (2002)

Gemeinderatsbeschluss zur ,Wohnbauflachenentwicklung bis
2010“ als Grundlage kunftiger Wohnflachenausweisungen (2002)
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7.3.

Internetausrustung im Bereich Bdargerservice unter ,baden-
baden.de“ (Online-Dienst u.a., Internetredakteur eingestellt Juli
2002)

Breites Spektrum an Burgerinformationen (Seniorenwegweiser,
Beratungsfuhrer, Jugendkompass, Alleinerziehendenratgeber,
Behindertenfuhrer, Kindertagesstattenfuhrer, Frauenhandbuch)
(laufend)

Neubau und Inbetriebnahme des Alten- und Pflegeheimes There-
sienheim in Lichtental (2002)

Eroffnung einer Kinderakademie fur hochbegabte Grundschulkin-
der (2003)

Nachste Projekte

Fortschreibung des Flachennutzungsplans

Umsetzung der ,Wohnbauflachenentwicklung bis 2010“ gemal
Prioritatenfestlegung durch den Gemeinderat

Ausarbeitung eines Gesamtplans zur Entwicklung der Innenstadt

Umsetzung der Rahmenplanung fiur die Cité, Beginn erster
ErschlieBungs- und HochbaumalRnahmen

Restriktive Steuerung weiterer Nachverdichtung in den stadtbild-
pragenden Villengebieten

Aufbau einer Kontaktborse fur gegenseitige Burgerhilfe

Einrichtung eines zentralen Blrgerburos fur umfassenden Blrger-
service

Laufende Erweiterung der Online-Dienste der Stadtverwaltung
(erspart den Burgern Behérdengange)

Umsetzung vorliegender Vorschlage im Kinder-, Jugend-, Famili-
en- und Seniorenbereich

Sicherung von Einkaufsmaoglichkeiten fur Dinge des taglichen Be-
darfs in den Wohngebieten

Modernisierung und Erweiterung des FINA-Parkhauses (im Bau)

Neugestaltung von Stral3en und Wohnumfeld in der Neustadt
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7.4.

Ausbau des stationaren Behandlungsangebots und Schaffung ei-
nes Klinik- und Gesundheitsverbundes mit dem Landkreis Rastatt
Mittelfristige Vorhaben

Aufstiegshilfe zum Marktplatz und Neuen Schloss

Starkeres Innenstadtmarketing

Attraktive Freizeitangebote fur Jugendliche in Wohnungsnahe
(z.B. Disco und Sport auf dem Kasernengelande)

Einrichtung eines Abenteuerspielplatzes
Einrichtung von Hundefreilaufgebieten

Vergleiche erganzend 3.4, 6.4, 8.4, 9.4, 10.4 und 11.4.
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8.

8.1.

Stadt mit vielseitigem Charakter

Ziele

Besonderes Flair

Das besondere Flair und das unverwechselbare Stadtbild mit en-
ger Verzahnung von Natur und Bebauung sind als wesentliches
Kapital der Stadt zu schitzen und zu pflegen.

Die typischen Baustrukturen mit stadtischer dichter Bebauung in
der Altstadt, aufgelockerter Villenbebauung in der erweiterten Kur-
stadt und Baustrukturen mit dorflichem Charakter in den Aul3en-
bezirken und Stadtteilen sind zu erhalten und fortzuentwickeln.

Die Fullgangerzone ist als attraktive Flanier- und Einkaufsmeile
sowie als lebendiges Zentrum verkehrsfrei zu halten.

Die charakteristische Gasbeleuchtung ist zu erhalten.
Die kurortgerechte Gestaltung der Innenstadt ist zu sichern (Ver-
hinderung stérender Zusatzarchitektur, Steuerung von Werbean-

lagen, qualitatsvolle StraRenmaoblierung u.a.).

Zur Pflege und Verbesserung der Stadtgestalt sind Privatinitiativen
zu fordern (z.B. durch Fassadenwettbewerbe).

Die Eingangsbereiche der Stadt sind als Raume mit hoher stadte-
baulicher und landschaftlicher Qualitat auszubilden.

Historisches Erbe

Die historische Bausubstanz mit den mehr als 1.100 Kulturdenk-
malen im gesamten Stadtgebiet ist zu pflegen und mit neuen In-
halten zu nutzen.

Far die historische Altstadt, die in ihrer Gesamtheit ein erhaltens-

wertes Baudenkmal darstellt, ist zur Bewahrung des geschlosse-
nen Erscheinungsbildes eine Gesamtkonzept auszuarbeiten.
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Landschaft, Parks und Griinanlagen

Die Baden-Badener Landschaft mit ihren Bestandteilen Wald-,
Park- und Stadtlandschaft ist zu pflegen und weiter zu entwickeln.

Die charakteristischen innerstadtischen Park- und Grlnanlagen,
insbesondere die Gartenkunstwerke, sind zu erhalten und zu pfle-
gen.

Die denkmalgeschutzte Lichtentaler Allee mit ihrer Kleinarchitektur
(Bricken, Kleindenkmale), dem Blumenschmuck und den The-
mengarten (Rosengarten, Dahliengarten) ist als grines Ruckgrat
des internationalen Kurorts Baden-Baden zu erhalten und beson-
ders zu schutzen.

Die international bedeutenden Rosarien (Gonneranlage in der
Lichtentaler Allee, Rosenneuheitengarten auf dem Beutig) sind zu
pflegen und zu erhalten.

Pflege der Stadtteile und Quartiere

Die Altstadt ist durch Sanierung und Modernisierung des Gebau-
debestands und durch malvolle Erganzungen als attraktiver
Wohnstandort zu erhalten und weiter zu entwickeln.

Die gute Erreichbarkeit des Einzelhandels im Individualverkehr
und mit dem OPNYV ist zu gewahrleisten.

Der Charakter der historischen Stadtteile ist zu erhalten.

Die Identifikation der Bewohner und der Geschéftsleute mit ihrem
Quartier ist z.B. durch Gestaltung des StralRenraums, durch Be-
nennung der Quartiere und durch Gestaltungswettbewerbe zu for-
dern.

Die Cité ist zu einem attraktiven neuen Stadtteil mit neuen Bau-
und Wohnformen sowie wohnortnahen Ausbildungs- und Arbeits-
platzen zu entwickeln.

Neue Bebauungspléne sollen unter Berlcksichtigung der jeweili-
gen stadtebaulichen und landschaftlichen Rahmenbedingungen
vor allem an den Zielsetzungen einer nachhaltigen Entwicklung
ausgerichtet werden.

Die unverwechselbar dorflichen Strukturen in den Stadtteilen sind
zu erhalten.
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8.2.

8.3.

Verwirklichte Projekte

FortfGhrung der Bemihungen um eine einheitliche Stadtmaoblie-
rung auf hohem gestalterischem Niveau (Wartehallen, Stadtinfor-
mationsanlagen, Litfasssaulen, FuRgangerleitsystem, Werbetrager
fir Sondernutzungen u.a.), Vermeidung von Ubermdblierung (seit
1987)

Ausarbeitung eines Parkpflegewerkes fir die Lichtentaler Allee
(Grundlage der Neupflanzungen nach dem Orkan ,Lothar” — 1999)
(1992)

Erlass kommunaler Satzungen zum Erhalt und zur Sicherung von
Stadtbild und Stadtstruktur (Bebauungsplane, Erhaltungs- und
Gestaltungssatzungen)

Ausarbeitung eines Beleuchtungskonzepts fir die Innenstadt
(2000)

Starkung der Innenstadt durch Ausschluss von zentrenrelevantem
Einzelhandel in Gewerbegebieten (seit 2000)

Umsetzung der gringestalterischen Zielsetzungen aus dem Stadt-
und Kurortentwicklungsplan (2001 Anerkennung und Auszeich-
nung durch Verleihung der Goldmedaille ,Entente Florale®)

Dokumentation zu wichtigen Bauten und grungestalterischen
MaRnahmen (Parkfuhrer) (2001)

Aufwertung von Altstadt und Neustadt durch stadtebauliche Sanie-
rungsmaflnahmen (1986-2002)

Neukonzeption des Weihnachtsmarkts (2002)

Nachste Projekte

Erarbeitung einer Gesamtanlagensatzung nach § 19 Denkmal-
schutzgesetz als Instrument zum Schutz des Uberlieferten Er-
scheinungsbildes der Gesamtanlage einschliel3lich Bausubstanz
und Freiflachen.

Verabschiedung einer Sondernutzungssatzung zur Regelung der
besonderen Inanspruchnahme von o6ffentlichem Strallenraum

Gestalterische Verbesserung von Events im offentlichen Raum
Aufwertung der Weihnachtsbeleuchtung (mit privater Finanzie-

rung)
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8.4.

Erhaltung der Kutschfahrten

Reduzierung der Uberméblierung in der FuRgéangerzone

Mittelfristige Vorhaben

FortfGhrung der Bemihungen um eine Belebung der Innenstadt
(z.B. Sicherung der Einzelhandelsangebote des taglichen Bedarfs,
Einrichtung eines historischen Lehrpfads)

Weitere Umsetzung des Beleuchtungskonzepts

Fortlaufende Sicherungs-, Pflege- und Entwicklungsmalinahmen
an den stadtbildpragenden Griinanlagen
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9. Standort fur erlebnisreichen Einkauf

9.1. Ziele
Kundenfreundlichkeit

¢ Die Kundenfreundlichkeit und der Dienstleistungsgedanke missen
an erster Stelle stehen.

Ausbau als Einkaufsstadt
e Die Kaufkraft aus Stadt und Region ist in der Stadt zu binden.

e Der Erlebniseinkauf auf hohem Niveau in einer Stadt der kurzen
Wege soll Markenzeichen Baden-Badens bleiben.

Raumliche Steuerung

e Das Konzept zur raumlichen Steuerung der Einzelhandelsentwick-
lung ist mit folgenden Zielsetzungen umzusetzen:

Zentrenrelevante Sortimente sollen nur in den integrierten Berei-
chen neu angesiedelt werden. Der grol¥flachige Einzelhandel soll
dabei auf die definierten Bereiche (Innenstadt, Kaserne u.a.) be-
schrankt werden.

In den Ortsteilen sollen nur noch Betriebe unterhalb der Grof3fla-
chigkeit angesiedelt werden. Ausnahmen sind beim Lebensmittel-
einzelhandel maglich.

Zentrenrelevante Erganzungs- oder Randsortimente bei Einzel-
handelsbetrieben mit nicht zentrenrelevanten Sortimenten sind
durch Begrenzung auf 10 % der gesamten Verkaufsflache und der
Festlegung einer absoluten Obergrenze zu steuern.

Soweit planungsrechtlich moglich, sollen Ansiedlungswunsche, die
lediglich die Position traditioneller Einzelhandelslagen schwachen,
abgewehrt werden.

e Zwischen dem Sondergebietsstandort Kaserne und der Innenstadt
sind durch Vernetzung des OPNV, durch Beteiligung innerstaditi-
scher Handler am Standort Kaserne, durch Prasentation der In-
nenstadt als Einkaufsort auf dem Kasernengelande und durch
gemeinsame Werbe- und Marketingmalinahmen Synergieeffekte
aufzubauen.

e Die Stadtteilzentren sind als Treffpunkte und wohnungsnahe Ver-
sorgungsbereiche lebendig zu halten.
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Innenstadt als Einkaufsstandort

Der Baden-Badener Einzelhandel in der Innenstadt muss seiner
Doppelfunktion als zentraler Einkaufs- und Kommunikationsbereich
fur die Burgerinnen und Burger sowie als Ort des Erlebniseinkaufs
fur Besucher und Gaste gerecht werden.

Die FuRgangerzone inmitten historischer Gebaude, die den Einkauf
zum besonderen Erlebnis werden Iasst, ist zu pflegen und zu erhal-
ten. Sie ist von Verkehr freizuhalten.

Exklusivitdt und erweiterte Vielfalt des Angebots im innerstadti-
schen Einzelhandel sind zu erhalten bzw. anzustreben.

Im Bereich der Fullgangerzone und in der Innenstadt sind Einzel-
handelsangebote fur den taglichen Bedarf dauerhaft zu sichern.

Fir Besucher der Innenstadt ist eine nutzerfreundliche Tarifgestal-
tung fur die Tiefgaragen anzustreben, die den Einkauf im Zentrum
attraktiv bleiben lasst.

Steigerung der Attraktivitat

Die Innenstadt ist durch ganzjahrige, vielseitige Aktivitaten und
neue Angebote auf hohem Niveau attraktiv zu gestalten.

Der Einzelhandel ist zur Mitwirkung an einem Innenstadtkonzept,
das fur die Innenstadt und fir jedes einzelne Unternehmen glei-
chermallen von Bedeutung ist, zu gewinnen.

Gute Erreichbarkei’_t. der autofreien Einkaufszonen fiir den Individu-
alverkehr und den OPNYV sind zu gewahrleisten.

Niveauvolle Veranstaltungen sollen — insbesondere in den Winter-
monaten — die Stadt zusatzlich beleben und ein regionales Marke-
ting erleichtern.

Die Schaffung von Uberdachten Stralden zur Verbesserung des wet-
terunabhangigen Erlebniseinkaufs ist zu prufen.

In der FuBgéngerzone sollen langere Offnungszeiten an Samsta-
gen und mehrmals im Jahr Sonntagseinkauf etabliert und durch att-
raktive Gesamtpakete unterstitzt werden (z.B. kostenloses Parken,
Eintrittsbons fir Museen und Bader, Besuch des Merkur u.a.)

Parkierungsmoglichkeiten und verkehrliche Erschliefung (Individu-
alverkehr und OPNV) sind nachfrageorientiert anzubieten.
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9.2

9.3.

Verwirklichte Projekte

Starkung der Innenstadt und Belebung des Stadtbildes durch ni-
veauvolle Events und Attraktionen: Stadtfest im Baderviertel (seit
1985), Weihnachtsmarkt auf der Fieserbricke (seit 2001), Wo-
chenmarkte auf dem Bernhardusplatz (1989) und auf dem Augus-
taplatz (seit 2002)

Neubau der Tiefgarage am Festspielhaus (1989)
Ausbau des Leopoldplatzes zum urbanen Stadtzentrum (1993)

Steigerung der Attraktivitat in der Kaiserallee durch touristische
Zusatzangebote (Antiquitaten, Oldtimertreffen u.a.) (seit 1995)

Einzelhandelskonzept einschliel3lich eines Markt- und Zentren-
konzeptes (2000)

Planungsrechtlicher Ausschluss von innenstadtrelevanten Sorti-
menten in mehreren Gewerbegebieten (Bollgraben, Oos-West,
Aschmatt, In der Hufenau)

Beibehaltung verkaufsoffener Sonntage

Unterstltzung der Dienstleistungsinitiative des Einzelhandels und
der Dienstleister (2001)

Nachste Projekte

Starkung der Innenstadt durch Umsetzung des Zentrenkonzepts
(planungsrechtlicher Ausschluss von grof¥flachigem Einzelhandel
mit zentrenrelevanten Sortimenten in weiteren Gewerbegebieten)

Entwicklung des Standorts Opel-Areal/WWehrbereichsbekleidungs-
amt/Recreations-Center als innerstadtische Reserveflache

Standige Uberpriifung der notwendigen Erreichbarkeit der Einzel-
handelsgeschafte mit Pkws und OPNV

Sicherung der architektonischen und asthetischen
Innenstadtqualitat durch geeignete Satzungen
(Werbeanlagensatzung, Erhaltungssatzung, Sondernut-
zungssatzung u.a.)

Verbesserte Zusammenarbeit aller Akteure in der Innenstadt ins-
besondere im Bereich Marketing

Konzeption fir eine Einkaufspassage zwischen Leopoldplatz und
Rettigstralle und deren Umsetzung
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9.4.

Einzelhandelsbezogene Aktivitaten zur Steigerung der Innen-
stadtattraktivitat

Einigung auf einheitliche Offnungszeiten im Einzelhandel

EinfUhrung eines kundenfreundlichen Parkgebuhrentarifs (z.B.
durch Gebulhrenrickvergutung des Einzelhandels)

Mittelfristige Vorhaben
Verbesserungen flr den wetterunabhangigen Erlebniseinkauf

Aufwertung des Baderviertels durch eine attraktive Nutzung der
Alten Polizeidirektion

44



10.

10.1.

Sport und Freizeit

Ziele

Breites Sportangebot

Das Sportangebot aller Anbieter ist Birgern und Gasten gleicher-
malfden zuganglich zu machen.

Ein Sportstattenentwicklungsplan ist auszuarbeiten.

Die Sportstatten sind auf ihre Eignung als Turnier- oder Wett-
kampfstatte zu prifen und gegebenenfalls auszubauen.

Fur die Schwimmbader ist ein Gesamtplan zu erarbeiten, der die
vorhandenen Bader einbezieht und Ersatz und/oder notwendige
Standortwechsel bertcksichtigt.

Das Landesleistungszentrum ,Sportschule Steinbach® ist aufzu-
werten.

An den Kiesseen sind wassersportliche Aktivitaten zu ermogli-
chen.

Rad- und Mountainbikewege sind erganzend zu den Wanderwe-
gen auszuweisen.

Zusammenarbeit mit Vereinen

Die Vereine sollen daflir gewonnen werden, Themen wie Senio-
rensport, Fitness u.a. aufzugreifen.

Sport und Tourismus

Sportliche GrolRereignisse, die zu Baden-Baden passen, sind fir
die Stadt zu gewinnen.

Fir den Golfsport ist ein Entwicklungskonzept zugunsten von Bir-
gern und Gasten zu erarbeiten.

Das Golfangebot ist auszubauen und vor allem um einen land-
schaftlich schén gelegenen Anfangerplatz zu erweitern.

Im Rahmen eines sanften Tourismus sind erlebnisorientierte Un-
ternehmungen in der Landschaft (Segelfliegen, Reiten, Radwan-
dern, Klettern, Surfen, Bogenschiel3en, naturkundliche Wande-
rungen u.a.) zu erhalten, zu entwickeln und bekannt zu machen.

Der Schachsport ist zu fordern.
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Angebote fir Jugendliche

10.2.

10.3.

Das Freizeitangebot fur Jugendliche ist mit deren Beteiligung zu
erweitern.
Verwirklichte Projekte

Sanierung und Ausbau vorhandener Sportanlagen (erfolgen lau-
fend)

Einrichtung von Waldsportpfaden
Motorrad-Sandrennen

Buchungsmaoglichkeiten flr alle Sportarten und Sportangebote fur
Gaste (seit 2000)

Einrichtung des Gleitschirmplatzes am Merkur (seit 2002)
Wanderwegekonzeption fiur den Stadtkreis in Zusammenarbeit mit
dem Landkreis Rastatt (2003)

Nachste Projekte

Verbesserte Offnung der Sportstatten auch fiir Gaste

Prufung und bei Eignung gegebenenfalls Ausbau der Sportstatten
als Turnier- oder Wettkampfstatten

Ausweisung von Rad-, Mountainbike- und Wanderwegen
Einrichtung eines Barful3parks in der Natur

Erweiterung des Freizeitangebots fir Jugendliche mit deren Betei-
ligung

Unterstutzung der Bemuhungen das Karpow-Schachzentrums als
Landes- und Bundesleistungszentrum fir den Schachsport aus-
zubauen.

Trial-Motorsport
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10.4. Mittelfristige Vorhaben

e Einrichtung eines landschaftlich schénen und geeigneten Anfan-
gergolfplatzes

¢ Entwicklung von wassersportbezogenen Freizeitmdglichkeiten an
den Kiesseen

e Bedarfsberechte Fortschreibung und schrittweise Umsetzung des
Sportstattenentwicklungsplans

e Neustrukturierung des Schwimmbadangebots im Stadtgebiet
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11.

11.1.

Attraktive Mobilitat/Verkehrsinfrastruktur

Ziele

Innenstadt

Die gute Erreichbarkeit der Baden-Badener Innenstadt als
Dienstleistungs-, Kur- und Kongresszentrum ist zu erhalten.

Die Sicherheit und die Aufenthaltsqualitat fir FuRganger in der
Innenstadt ist weiter zu verbessern.

Das vorhandene Verkehrsleit- und Parksystem ist durch ein dy-
namisches System weiter zu verbessern (Angabe freier Parkplat-
ze u.a.).

Fir die Tiefgaragen der Innenstadt ist eine nutzerfreundliche Ta-
rifgestaltung anzustreben, die zugleich den Einkauf im Zentrum
attraktiv bleiben lasst.

Far Cité und Kaserne ist eine Verkehrsanbindung an die B 500
sowie eine Vernetzung der Verkehrsbeziehungen zur Weststadt
und Innenstadt fur alle Verkehrsarten zu schaffen.

Attraktiver OPNV

Die Attraktivitat des offentlichen Personennahverkehrs in der Ge-
samtstadt mit guter Anbindung an das regionale und Uberregiona-
le Netz ist zu steigern.

Busse des OPNV sollen zur Verbesserung der Luftqualitdt mit
Wasserstoffantrieb ausgestattet werden.

Die Anbindung der Cité an die Stadtbahn ist zu prifen.

Entlastung der Wohnquartiere

Neue Strallenprojekte sollen primar der Entlastung der Wohnge-
biete, der Besucherschwerpunkte und der Ortsdurchfahrten die-
nen.

Der Bau einer Osttangente ist anzustreben.
Zur Verbesserung der Aufenthalts- und Wohnqualitat sowie zur
Entlastung besonders betroffener Strallenabschnitte in publikums-

intensiven Bereichen sind in geeigneten Fallen Quartiersgaragen
einzurichten.
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Uberortliche Verkehrsanbindung

Die stundliche Anbindung Baden-Badens an das Fernverkehrs-
netz der Deutschen Bahn ist anzustreben.

Der weitere Ausbau der B 3 -neu- in Nord-Sud-Richtung ist vor-
dringlich.

Der Baden-Airport soll zur Verbesserung der Baden-Badener
Standortkriterien beitragen.

Umweltfreundlicher Verkehr

11.2.

Die Einrichtung von Car-Sharing ist weiter zu unterstutzen.

Das Radwegenetz ist zu optimieren.

Verwirklichte Projekte
Schnellbahntrasse der Deutschen Bahn (seit 1993)

AnschlUsse der Schwarzwaldstralle und der Gutenbergstral’e an
die B 500 (1994)

Anschluss an die Stadtbahn Karlsruhe (1994)

Verbesserung des innerstadtiscnen OPNV-Angebots durch Ver-
ringerung der Umsteigebeziehungen (seit 1994)

Inbetriebnahme des Baden-Airports (bessere Erreichbarkeit von
Baden-Baden durch den Regionalflughafen) (1996)

6-spuriger Ausbau der BAB 5 (1996)

Weiteres Ansteigen der Fahrgastzahlen im OPNV aufgrund ein-
heitlicher Preisgestaltung im Karlsruher Verkehrsverbund (KVV)
(Mitgliedschaft der stadtischen Verkehrsbetriebe seit 1996)

Steigerung der Attraktivitat des OPNV durch den Bau von Abbie-
gespuren in der Rheinstralde und durch Beeinflussung der signal-
geregelten Knotenpunkte durch die Busse (seit 1997)

Machbarkeitsstudie Stadtbahn (1998/99)

B 3 -neu-, Umfahrung des Stadtteils Oos (1998/2002)
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11.3.

11.4.

Umgestaltung Bahnhof Baden-Baden in Oos (einschl. Vorplatz
und Zentraler Omnibusbahnhof) (2001)

Beschluss Uber Stadtbahnhaltepunkte Steinbach und Haueneber-
stein (2001)

Erreichbarkeit der Kernstadt durch bedarfsgerechte Pollerregelun-
gen verbessert (2002)

Verbesserung des Wohnumfeldes fur Anwohner und Gaste durch
Umgestaltung der Seilerstrale im Sanierungsgebiet Neustadt
(2003)

Nachste Projekte

Weitere Ausbauabschnitte der B 3 — neu —

Anschluss des Schweigrother Platzes und Vollanschluss der
Schwarzwaldstralle in Hohe der Feuerwehr an die B 500 zur Ver-

kehrsberuhigung in der Rheinstralie

Vollanschluss der Cité und des Kasernenareals an die B 500
(in Planung)

Aufstockung des Fina-Parkhauses als Voraussetzung fur die Um-
gestaltung weiterer StralRenziige im umgebenden Quartier (im
Bau)

Sicherung und Verbesserung der Erreichbarkeit Baden-Badens im
Zusammenhang mit den Neu- und Ausbaumalnahmen der Deut-
schen Bahn

Ausbau des Baden-Airparks als standortbegunstigendes Kriterium
fur die Stadt

Mittelfristige Vorhaben

Stadtebauliche Mallnahmen zum Ausbau der B 500 als reprasen-
tativer Hauptzufahrt zur Innenstadt

Entlastung des Reblandes vom Durchgangsverkehr

Bauliche und verkehrslenkende Optimierung des Fahrradverkehrs
fur den taglichen Bedarf und fur Freizeitradler in der Ebene (z.B.
Wegweisung)
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Reduzierung der Innenstadtbelastung durch Weiterentwicklung
des OPNV und eines integrierten Verkehrskonzepts (Verfeinerung
des Verkehrsleitsystems, computergestitzte Parkraumbewirt-
schaftung, zeitliche Konzentration der Anlieferzeiten fur Innen-
stadtgeschafte, Ausbau des Park- und Ride-Systems).

Erneute Prufung einer WeiterflUhrung der Stadtbahn vom Bahnhof
Baden-Baden in Oos zur Innenstadt
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12. Cité und Kaserne

12.1.

Ziele

Entwicklungsschwerpunkt der nachsten Jahre

Der neue Stadotteil ist - eingebunden in die Weststadt und zugleich
in den gesamtstadtischen Organismus - durch wechselseitige An-
passung und Erganzung mit den Schwerpunkizielen ,Wohnen,
Arbeiten, Ausbilden® zu entwickeln.

Die Cité bildet den Schwerpunkt der Wohnflachenentwicklung der
Stadt fur die nachsten 15 Jahre.

Lebendiger neuer Stadtteil

Auf dem Gelande der Cité soll ein lebendiger Stadtteil mit eigener
Qualitat und eigenem Selbstverstandnis fur Jung und Alt, insbe-
sondere aber ein Wohnstandort fur junge Familien entstehen; er
soll auch zum Abbau des hohen Einpendleriberschusses beitra-
gen.

Die Cité soll nach Preisen und Gestaltung unterschiedliche
Wohnmdglichkeiten bieten.

Grinstrukturen der Cité, ihr Erholungs- und Freizeitwert sind zu
erhalten; Landschaft und bebaute Teile sollen sich im Endzustand
gegenseitig durchdringen.

Durch Neubau von Kindergarten, Schule und Begegnungszent-
rum, durch Ansiedlung von Nahversorgungsunternehmen sowie
von Erholungs- und Freizeiteinrichtungen und durch Einrichtungen
fur Kinder, Jugendliche und altere Generation ist eine moderne
Infrastruktur zu schaffen.

Die Ansiedlung gastronomischer Betriebe ist zu fordern.

Impulsgeber fur die Cité

Das Kasernengelande dient als integrierter Standort der Ansied-
lung von grof¥flachigem Einzelhandel in Abstimmung mit den In-
nenstadtsortimenten.

Der Ausbau der EurAka und die Vorteile, die der nahegelegene

SWR mit sich bringt, sind als Impulse fir die Ansiedlung medien-
naher Unternehmen in der Cité aufzugreifen.
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Anbindung der Cité

12.2.

Die Verkehrsanbindung der Cité an das stadtische und regionale
Netz ist zu optimieren, gute Fuldganger- und Fahrradwegverbin-
dungen sind zu schaffen.

Verwirklichte Projekte

Interdisziplinarer Rahmenplan des Buros Albert Speer & Partner,
Frankfurt, als Leitlinie der Entwicklung (1992/2000/2001)

Durchflihrung eines stadtebaulichen Sanierungsverfahrens in Cité
und Kaserne mit einem Bewilligungsrahmen von 26 Mio. DM (13,3
Mio. €) (seit 1996)

Durchfuhrung eines stadtebaulichen und Realisierungswettbewer-
bes ,Innerstadtisches und stadtnahes Wohnen® im Bereich der
ehemaligen franzdsischen Cité (Teil Bretagne) gemeinsam mit der
Arbeitsgemeinschaft baden-wurttembergischer Bausparkassen
und dem Wirtschaftsministerium Baden-Wurttemberg (1998)

Grindung und Einrichtung der Europaischen Medien- und Even-
takademie (EurAka) als Impulsgeber fur die weitere Entwicklung in
der Cité (2000)

Grindung der Entwicklungsgesellschaft Cité mbH (Beteiligte:
Stadt Baden-Baden 40 %, Volkswohnung GmbH Karlsruhe 40 %,
Gesellschaft fur Stadterneuerung und Entwicklung mbH Baden-
Baden 11 %, Familienheim eG Baden-Baden 9 %) (2001)

Finanzielle Forderung besonderer Projekte in der Cité im Konver-
sionsstandortprogramm des Landes (Grunderwerb EurAka, multi-
funktionales Studio, Studentenwohnheime, aktiver Larmschutz,
Existenzgrinder) (2001)

Schaffung von zwei Schiler- und Studentenwohnheimen
(2001/2002)

Kauf wesentlicher Teile des Cité- und Kasernengelandes durch
die Entwicklungsgesellschaft, dadurch Zugewinn an Steuerungs-
madglichkeiten bei der Gebietsentwicklung (2002)

Beauftragung einer Freiburger Planungsgemeinschaft mit der
stadtebaulichen und erschlieBungstechnischen Planung fiur Cité
und Kaserne (2002)

Durchfuhrung eines Erwerberauswahlverfahrens zur Entscheidung
Uber einen Investor fur das Fachmarktzentrum auf dem Kaser-
nenareal (2002)
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12.3.

12.4.

Nachste Projekte

Durchfihrung der Planungsverfahren und zeitnahe Realisierung
des Verkehrsknotens zur Anbindung von Cité und Kaserne an die
B 500

Ausarbeitung eines stadtebaulichen Entwurfs als Grundlage fur
die Bebauung- und ErschlieBungsplanungen in der Cité und Ka-
serne

Ausbau der OPNV-Anbindung an die Cité und die Kaserne

Vermarktung von Grundstucken in der Cité und Veraullerung des
Kasernenareals

Ansiedlung eines Fachmarktzentrums auf dem Kasernenareal
Abbruch der nicht zum Erhalt vorgesehenen Kasernengebaude
und der Wohn- und Funktionsgebaude in der Cité (ab Dezember
2002)

Sanierung eines oder mehrerer Gebaudetrakte des ehemals fran-
z6sischen Gymnasiums in der Cité zur Ansiedlung von Existenz-
grundern sowie von Dienstleistungs- und Gewerbebetrieben und
von Fortbildungseinrichtungen

Ansiedlung weiterer mediennaher Betriebe und anderer Unter-
nehmen im Umfeld der EurAka

Ausbau eines Existenzgrinderzentrums im Gebaude des ehema-
ligen Lycée Charles de Gaulle

Ausbau des ehemaligen Hotels ,Paris“ zum modernen Dienstleis-
tungsgebaude (im Umbau)

Realisierungswettbewerb im Bereich EurAka fur die neue Gewer-
beschule und die kombinierte Grundschule mit Kindergarten

Verkabelung der 110 KV-Leitung

Erarbeitung der Larmschutzkonzeption an der B 500 und deren
zeitnahe Realisierung

Mittelfristige Vorhaben
Abschnittweiser Wohnungsbau in der Cité, orientiert an der Nach-

frage
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Neubau einer Grundschule mit Kindergarten, rechtzeitig zur Auf-
siedlung des Wohnbereichs (ersetzt den sanierungsbedurftigen
Altbau in der Oberen Breite, zugleich gemeinsame Infrastruktur-
einrichtung zur Vernetzung des neuen mit einem gewachsenem
Ortsteil)

Weitere Infrastruktureinrichtungen zur ortsnahen Versorgung
(Gastronomie, Mensa fur Schiler und Studenten, Nahversor-
gungsladen u.a.)

Entwicklung des Rotwegs als Dienstleistungsachse und als
zentrale Verbindungsstral3e zur B 500 und zur Kaserne

Freizeiteinrichtungen wie Sportplatz, Spielplatze, Grunflachen

Weiterer Ausbau der Versorgungsinfrastruktur (Arzt, Apotheke
u.a.)

Schaffung von Begegnungsmoglichkeiten fur Jugendliche und al-
tere Menschen
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